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Uma carta aos nossos 20 anos.

Em primeiro lugar gostaria de agradecer a toda e cada pessoa que fez parte da historia da Objeto Brasil
até hoje. Foi pelo trabalho, dedicacao e brilho no olho empenhados diariamente na nossa empresa que
conseguimos chegar aos nossos vinte anos tendo tantas fases, conquistas e vitorias. Obrigado por serem

parte da realizacao de um sonho.

A Objeto Brasil surgiu em dois de maio de 2002 a partir da ideia de ter o meu proprio negocio.
Iniciei com a producao de uma pequena colecao com 25 modelos de roupas, que foram vendidas inicial-
mente no Bras, um movimentado bairro de Sao Paulo conhecido pelo comércio de roupas. Durante um
ano nos dedicamos a trabalhar vendendo camisetas com estampa, apliques e transfer exclusivamente

no Bras, o que nos abriu muitas portas e oportunidades.

A partir dai, iniciou-se um trabalho de private label, no qual criamos pecas para as mais renomadas
cidades do Brasil, como o Rio de Janeiro e Sao Paulo, e tivemos a oportunidade de atender magazines
e boutiques como Leader, Pernambucanas, Riachuelo, Renner, Pao de Acucar, Farm, TNG Electric, Maria

Filo, entre tantas marcas que admiramos.

Durante 10 anos ficamos focados exclusivamente em private label e nos especializamos em producoes
robustas, com qualidade técnica e apelo comercial. Mas, em dado momento, sentimos a necessidade
de criar inovacoes na Objeto Brasil e, a partir de 2012, iniciamos um trabalho intenso com marcas pro-
prias, mesmo que em menor expressao quando comparado ao private label — por bastante tempo, 70%

da nossa producao era dedicada a producao externa e 30% para nossas marcas.

Com investimentos cada vez mais fortes nas marcas, hoje 70% da nossa producao na fabrica ja ¢ destinada
a elas, o que representa uma grande conquista e nos direciona ao caminho que queremos seguir no futuro:

ter as nossas marcas cada vez mais reconhecidas no mercado, com apelo de estilo e sucesso comercial.

Com os nossos vinte anos de historia e os dez anos do inicio das nossas marcas, projetamos novos inves-
timentos em lojas proprias, fisicas e online, a fim de consolidar as marcas da Objeto Brasil nacionalmen-

te e ampliar ainda mais a nossa participacao no mercado brasileiro.
Toda essa historia que aconteceu e a historia que iremos ainda viver so ¢ possivel com a presenca

de uma equipe esforcada, atenta e sonhadora; por isso, novamente, muito obrigado por serem parte
da Objeto Brasil e por estarem diariamente dedicados a construir esse sonho em cada detalhe.

André Ricardo Manzke Fundador e Presidente da Objeto Brasil

11



2

Inicio da historia

Comecgamos a nossa historia

em uma garagem, fomos

a um galpao, depois mais um...
Comecamos com duas pessoas,
fomos a cinco, dez, cinquenta, cem...
Comecamos fazendo regatas,
fizemos camiselas e camisas,

e ao longo do caminho

fomos adquirindo o conhecimento
necessario para confeccionar
vestidos, calcas,

macacaoes, casacos...

E, desde sempre, prezamos
pelo que é diferenciado.
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Quando tudo comecou, em 2002,
dedicamos o nosso trabalho
a criar pecas de moda a empresas
de renome nacional e internacio-
nal, que chegam nos quatro can-
tos do pais.

Olhar para tras é um exerci-
cio interessante e, para nos,
cria essa sensacao boa de nos-
talgia. Conseguimos enxergar
0 Nosso inicio, em que tudo acon-
tecia na garagem da casa do An-
dré — a fabrica e o administrati-
vo, era tudo ali.

Tudo passava pelas nossas maos.
Buscar tecidos, comprar fios,
falar com as costureiras, levar
caixas de roupas, conversar com
clientes... £ assim fomos cres-
cendo. As famosas camisetas
com estampa em transfer foram
se tornando produtos mais com-
plexos, também.

De repenle, com 0 nosso primei-
ro cliente — Leader Magazine,
no Rio de Janeiro — estavamos
produzindo muito mais do que
era possivel imaginar até entio.
Assim, chegamos a uma conquis-
ta incrivel: construir o nosso pri-
meiro galpao. Nesse momento,
a Pernambucanas integra a nos-
sa lrajetdria como um novo
cliente também.

De uma, duas, trés pessoas, fomos
nos tornando dez, doze, quinze...
Na nossa equipe se sobressaiu
sempre o espirito de colabora-
cao, entrega e cCOMpromisso.
Tempo vai, tempo vem, conquis-
tamos, também, um novo clien-
te muito importante para a nossa
historia: a Riachuelo. Com eles,
conseguimos chegar ainda mais
longe no pais e sedimentar o cami-
nho que estavamos construindo.
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A cada passo,

uma conquista.

[ assim fomos tomando uma for-
ma mais robusta. Mais um galpao,
na rua Erich Dallmann (n°32), um
lugar que também conta muito
sobre quem somos e é muito sim-
bolico para nos.

Com a Renner, uma grande par-
ceira até os dias de hoje, tivemos
um grande pedido — esse foi his-
térico! — de regatas 1x1 sem lycra.
Como adoramos uma boa historia
e falar dos bons momentos, ga-
rantimos que todo mundo ja ou-
viu falar dessa regata por aqui...
Extra. Carrefour. Marisa. Maria
Filo. Eclectic. Farm. Foram mui-
tas parcerias de sucesso que se

%*HO0 ¢

criaram aqui dentro, com muitas
relacoes e amizades queridas que
foram cultivadas nessa historia.
A primeiraloja com produtos Ob-
jeto Brasil. A compra da primeira
maquina de corte automatica.
A compra de mais um galpao.
A criacao do RF ID. O recorde
de faturamento mensal em nu-
mero de pecas — 1.057.050 pecas!
Muitas memorias, muitos desa-
fios e uma sensacao constante
de nao querer estar parado; nos-
sa vontade ¢ estar evoluindo.

Temos muito orgulho em contar
tudo o que vivemos juntos para
construir a Objeto Brasil nesses
dez primeiros anos de historia.
A chegada na nossa primeira dé-
cada de existéncia simbolizou o
nosso crescimento e a prepara-
cao para enfrentar um grande
desafio e um novo capitulo dessa
historia: criar marcas proprias.
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“A Objeto Brasil é transformacao.
Desde o momento em que eu
conheci o André e em que eu
comecei aqui, a Objeto Brasil

estd sempre se lransformando.

E a toda hora. E uma transformacao
constante buscando a melhoria

de tudo, de produto, de pessoas,

de empresa, de tudo.

Sempre em busca da melhoria.

Eu projeto mais transformacoes

e realizacoes dentro da Objeto
Brasil. Acho que a gente esta
caminhando muito bem e isso

€ uma grande conquista

e viloria. A frente e avante

I”

Fernanda Grauppe Manzke

Vice-presidente e Setores de Produto, Qualidade e Marketing

“Eu tenho muito orgulho

em pertencer a todos os anos

da Objeto Brasil e olhar para tras
para ver o quanto nds crescemos,

O quanto a empresa se transforma...
A palavra é transformacao.
Comecamos muito pequenos, era
muito desafiador. Era um galpao

com uma mesa de corte, um escritorio
com quatro mesas e muita forcga

de vontade. O André é uma pessoa
muito inspiradora. Ele tinha um sonho,
muita vontade e brilho no olho.

E eu fui junto.”

Magali Grauppe Gebien

Setor de Marketing
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“Na Objeto Brasil eu vejo que

ndo é s6 sobre moda, dinheiro

ou venda. Eu vejo preocupacao

com as pessoas. Cada vez que eu estou
com alguém da empresa eu vejo aquele brilho
nos olhos, aquele cuidado com algo que
nao é Nosso, mas que faz parte da genle.
Isso acontece comigo e eu vejo iSso

nas pessoas que trabalham internamente
na Objeto Brasil; isso é sensacional.

Em um tempo em que as pessoas muitas
vezes nao se importam, fazer parte

de uma empresa que tem esse valor
humano, essa vontade de fazer

a coisa acontecer, é conlagiante.

Eu simplesmente amo trabalhar aqui.”

Thiago Sachetto Representante Comercial
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Recorde: maior
faturamento
mensal

em numero
de pecas.

YAl

pecas.
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O que a moda significa

na vida das pessoas??
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“Hoje eu posso dizer que a moda

é um todo. Eu acho que quando a gente
fala de moda a gente fala de momento
econdmico e cultural, por exemplo.

A moda esta sempre muito ligada ao
que esta acontecendo no mundo, entdo
quando existe uma forte fendéncia,

ela sempre vai vir do consumo, do
comportamento das pessoas, de um
filme, de um momento que esta sendo
vivido pelas pessoas. A moda reflete
muito o que a gente esta vivendo hoje.”

Fernanda Grauppe Manzke

Vice-presidente e Setores de Produto, Qualidade e Marketing
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“O papel da moda

é um papel descontraido,
feliz, sustentavel,
fazendo com que

as pessoas se sintam
bonitas e de bem
comavida.”

André Ricardo Manzke

Fundador e Presidente
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“A moda nos permite inovar muito.

Nao s6 em pecas, mas também em
tecidos, em maquinario... O mundo

da moda hoje ndo abrange so veslir

a pessoa, mas o que vestir, como vestir,
como cuidar do planeta pensando

na moda. A gente tem muitos produtos
sustentauveis aqui, por exemplo, isso
vem muito ao enconlro da relacao

de estilo de vida das pessoas com o estilo
de roupa com que elas se vestem.”

Denise Just Woide Setor de Custos
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“A moda tem como papel principal
transmitir a forma de ver o mundo

das pessoas no seu dia a dia. Ela transmite
os sinais da tua personalidade, ela
expressa a tua essencia, o humor

em que tu estas naquele dia... Ela tem

o poder de representar quem tu és

e como esta se senlindo, muitas vezes
de uma forma sutil, mas para quem
presta atencao nos detalhes, tem muito
significado em cada peca de roupa
que a genle escolhe para vestir”.

Femanda Marutti  setor de Estilo




“Acredito que o papel
da moda na vida das
pessoas & transmitir
sensacoes. O meu é
contar as historias
destas construcoes
de emocoes e sensacoes
para essas pessoas,

para que haja essa
lransformacao.”

Aguinaldo Florzo

Setor Comercial

“Moda possivel é uma producao
adequada em todos os ramos:
desde a produgdo do fio até ter

a peca pronta. E importante a

peca ser pensada como um todo
— em uma cadeia em que todos
ganham — e a peca depois se torna
acessivel para as pessoas

e ela acabe sendo uma peca de alto
giro dentro dos pontos de venda.”

Denise Just Woide

Setor de Custos
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“Faco a minha entrega diaria baseada

na filosofia da Objeto Brasil, porque sou
apaixonada por moda. Entrego os produtos

que costuro com excelencia para elevar

a autoestima das mulheres que usarem a marca.”

Elisangela Wilhelm Hamann

Setor de Costura de Amostra
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“Moda é o ar que
respiramos, esta na alma...
O nosso papel

é inlerpretar e traduzir

no produto € nos processos
O gque & necessario

e, a0 mesmo lempo,

o que é possivel, com

foco no nosso cliente

e no resultado.”

Maria Eunice Brych

* Setor de Desenvolvimento de Produto

“O papel da moda
é levar criacao,
inspiracao

e felicidade.”

Roberta Grauppe

Loja da Doce Trama em Blumenau
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“O papel da moda no dia a dia
das pessoas é o de possibilitar
bem-estar ao vestir um produto
que agrada. A moda é bem
importante para transformar

um momento casual ou um
momento formal em algo
gratificante. Para mim, o papel
da moda é desafiador, porque

a gente se depara dia a dia com
cada vez mais matérias-primas
diferentes, modelos, malhas
diferentes, entao o nosso desafio
é superar os produtos diferenciados
que existem no mercado.”

Marcio da Silva Setor de Qualidade

“A moda de uma maneira geral

tem a capacidade de conectar

a personalidade da pessoa com
cada estilo, ela ajuda na construcao
da identidade pessoal de cada um.
Para mim, a moda significa

me sentir bem, confortavel, confidavel
e segura com minha personalidade
e estilo; € por meio dela

que passamos a mensagem

que queremos que as pessoas
tenham de nés.”

Sonia Regina Starke

Loja da Briard em Pomerode

“A moda fala muito sobre
as pessoas. Consegue dizer
COMmo as pessoas estao

no seu dia a dia, falar sobre
as escolhas das pessoas...
Engloba muita coisa,

cria linguagens, altera
comportamentos, muda

a economia. A moda

€ muito mais do que

uma vestimenta, é parte
de um contexto maior.”

Simone Dalpiaz

Setor Private Label
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A moda para mulhres possii
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Na Objeto Brasil acreditamos em criar

uma moda possivel. Com desenhistas,
modelistas, costureiras, analistas, estilistas,
assistentes, expedidores, auxiliares
de producdo, vendedores, representantes,
designers, engenheiros, administradores...
Aqui, cada pessoa é fundamental para

tudo o] que fazemos e esta presente
em cada etapa, cada processo, cada conquislta.
Cada fracao que constitui
o] todo. O NOSSo todo. Isso também

& moda e isso torna a moda possivel.

ObjetoBrasil®
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A coragem
em mudar
NOS trouxe
um Novo
momenlo
na Nnossa
historia.
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E um marco importante fazer dez anos.
Sao dez anos de historia, de casa, de experiéncia, de aprendizado, de relacoes,
de dificuldades, de superacoes, de conquistas, de surpresas, de decisoes.

A nossa natureza é estar em movimento; nunca queremos parar.

Por isso, completar tanto tempo de historia — e enxergar tantos caminhos
a percorrer — criou uma mudanca unica dentro da Objeto Brasil.
Estavamos inquietos e avidos para dar alguns passos em uma direcao
diferente daquela que nos guiava até entao...

Ao comemorar dez anos de empresa decidimos ter, também, outro
motivo para celebrar: a abertura de um novo capitulo na nossa trajetoria.

Sempre disseram que o nosso produto tem estrela;
optamos por dar um brilho proprio para as nossas roupas.

Dar vida para as nossas ideias, as nossas cores, 0s nossos tecidos,

as nossas texturas, a nossa matéria-prima, as nossas modelagens,
. as nossas estampas. O nosso DNA nas roupas que a gente coloca no mundo.

Decidimos criar uma marca. Uma marca de moda feminina.

Em 2012 revisitamos o nosso proposito e demos uma nova vida para ele.
Uma vida mais viva, mais latente e mais real. Um sonho, de tempos,

que quisemos realizar. Porque a nossa moda € para mulheres que querem
sentir a vida na pele.

Criamos a Doce Trama.
A Lisamour.

A Sofie.

A Briard.

Agora, celebrando vinte anos de histdria e dez anos do inicio das nossas
marcas proprias, continuamos firmes e fortes na nossa missao de criar
uma moda possivel.

Ao lado de quem quer sonhar o nosso sonho com a gente, queremos levar a nossa
moda o mais longe possivel, alcancando mulheres reais nos quatro cantos do pais.



Um novo momento na nossa historia.

DOCE TRAMA
Inicio da marca Doce Trama.
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Abril
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“Bom, o momento mais
marcante pra mim na Objeto
Brasil até hoje foi o surgimento
da Doce Trama. Eu lembro até
hoje de a gente escolhendo

0 nome da marca, criando

um primeiro tema, montando
um painel... Eu lembro de quando
o primeiro catalogo chegou,
aquela emocdo de ver as fotos
prontas, o catalogo prontinho,
por mais simples que fosse
naguela época, era incrivel

ver que a gente conseguiu
concretizar aquele trabalho.
Aquele sentimento da primeira
colecdo me marcou e vai me
marcar para o resto da vida,

vou guardar essa experiencia
para sempre no coracao.”

Fernanda Marutti  setor de Estilo
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“Quando em agosto de 2019 teve

a colecdo Verao Resort da Doce Trama
comecou um grande sonho.

Daquele momento em diante
passamos a ser desejados pelos
lojistas e consumidores finais.

De |4 pra cé, é uma alegria imensa
chegar nos lugares, estufar o peito

e dizer qual marca represento,

isso pra mim é uma salisfacao imensa.

Ao ouvir as pessoas pedirem nossa
marca da até vontade de chorar

de alegrial Em 7 anos que estou aqui,
fiz parte dessa construcao de marca
e 0 que vivemos hoje dentro da
empresa me da muita alegria

e salisfacdo. Sei o quanto as pessoas
na Objeto Brasil merecem isso!”

ThiagO SaChettO Representante Comercial

73



Cerlificacao ABVTEX

Em 2012 passamos a ter a certificacao
da Associacao Brasileira do Varejo Textil
(ABVTEX), a entidade que congrega

as mais representativas redes nacionais
e internacionais de varejo de moda.

A certificacdo é uma grande conquista

¢ demonstra o zelo da Objeto Brasil

em estar atenta aos movimentos

de mercado, garantindo condicoes

de trabalho dignas dentro da empresa

e com todos os parceiros e fornecedores
com os quais trabalhamos, aplicando

o olhar da sustentabilidade sobre toda

a cadeia produtiva que abastece

o segmento de moda.

SEDE
Comegou na garagem
da casa do André.

02 de maio.
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2013

VENDAS
Boom em faturamento
de venda de magazine.

CLIENTES
Comecamos a trabalhar
com a sala jovem da Marisa.

SEDE
Compra do Galpao Studio
(Bloco C). Outubro de 2013.

LOJA
Segunda loja com produtos
Objeto Brasil. Pomerode.
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Marco importanie

Inicio da marca Lisamour, marca propria

especializada em moda plus size.

LISAMOUR

2004

SEDE
Abertura de mais uma filial
para aplique e sublimacao.
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Marco importanie

Inicio da marca Sofie, marca propria

desenvolvida para publico teen.

§0 /40

Recorde: maior faluramento
anual em numero de pecas.

pecas.

2015

SEDE
Inicio da construcao
da nova sede.

SEDE
Compra do galpao para
processos de corte.

MARCO IMPORTANTE
Compra do Galpao
Studio (Bloco C).
QOutubro de 2013.
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2016

MAQUINARIO
Comegamos

a fazer processos
de sublimacéo.

MARCO IMPORTANTE
Nova sede.
29 de julho de 2016.
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“O momento mais marcanlte

foi guando fomos para a nova
sede da empresa. Podermos ficar
todos juntos, perto uns

dos outros, além de ter toda essa
estrutura maravilhosa onde

a gente esta. Para quem trabalhou
na antiga empresa isso com
certeza foi muito marcante

e nos da muito orgulho.”

Aline de Oliveira

Setor Comercial

“Para mim tem muitos momentos
marcantes na Objeto Brasil.

Num carater de empresa a mais
marcante foi quando a gente
mudou para a sede nova.

Tudo lindo, tudo organizado,
cabia todo mundo junio...

Isso foi um marco gigante.”

Emanuelle Sutil

Setor de Estilo
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duzidas

na Objeto Brasil
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2020 |
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Marco importanie

Inicio da marca Briard, nova marca
propria da Objeto Brasil.

BRIARD
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Acreditamos em criar uma
moda possivel todos os dias.

colaboradores
mulheres (69%)

homens (31%)

Mulheres lideres.

0 66% dos cargos
de liderancas

sdo ocupados
por mulheres.
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ponsavel.

nformacéo,

0 € mobilizacdo.

bal de pessoas que

stria da moda funcionar.

S pessoas que usam roupas.
0omos as pessoas que as fazem.

A Objeto Brasil apoia essa causa

e esta participando deste movimento!
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Nova identidade visual.

 Tiografia

Uma marca
para mostrar
quem SOmos,
a que viemos
e para onde
oamos.



Expressar a nossa identidade

¢ muilo importante para nos.
Sentimos a necessidade de traduzir
a nossa esséncia, os nossos valores,
as nossas cores e formas de uma
outra maneira; de um jeito que

nos conecte com o que existe

de mais verdadeiro em nos.

Em 2022 decidimos passar

por um processo de mudanca

e descoberta, buscando criar uma
identidade visual coerente com

0 nosso momento, a nossa historia
e o nosso futuro.
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ObjetoBrasil® ObjetoBrasil® ObjetoBrasil° ObjetoBrasil

ObjetoBrasil®

A nossa identidade tem a ver
com as pessoas que edificam
diariamente o que somos € 0

que queremos ser. £ uma soma
de tudo o que fomos até agora

e de tudo o que nos tornamos;

e, também, tudo o que desejamos

nos tornar. £ a expressao das

ideias que colocamos em pratica,
dos processos diarios que
passam pela nossa fabrica,

pelos lugares em que as nossas
roupas chegam. Na Objeto Brasil,
todo mundo faz moda.

[ nos acreditamos em criar

uma moda possivel.
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et o R . A moda estd no nosso DNA.
, A N A moda feminina estd na nossa
Cona I R ' esséncia. I a nossa bandeira
] i b . ¢ a de criar uma moda possivel.
§ e i Queremos fazer uma moda que
& S seja gentil com pessoas reais.
3 B Com mulheres reais.
’ ' Uma moda real para mulheres
possiveis. Uma moda real
f i para mulheres brasileiras.
S
&
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Feito no Brasil - Desde

acreditando numa

para mulheres

De norte a sul, de leste a oeste, criamos uma
moda presente nos quatro cantos do Brasil.

O Brasil € o que carrega a nossa
expressividade, é de onde vém as nossas cores,
estampas, formas e vibracao. Azul, branco,

moda

possiveis.

amarelo, verde, preto. Carregamos as cores
da nossa bandeira na nossa esséncia.
Quadrado, retangulo, curva, circulo, estrela.
Carregamos as formas da nossa bandeira
na nossa identidade.
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“Eu acredito que a moda deve ser livre
e que as pessoas podem usar o que
quiserem. Sou defensora do “faz o que
te faz hem" e assim também é com

a forma de se vestir. Penso que
devemos celebrar a beleza da
individualidade, fugir de padroes,

criar uma moda democratica,

sem julgamentos e acessivel.”

PT'Z-SCZ'I(I Orsi  setor de Marketing
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“Uma moda possivel para mim

se fundamenta no principio

de que todas as pessoas,
iIndependentemente da classe
social, possam ter acesso a moda.
Que nao faca distincao, filtre

ou selecione por classe social e todo
mundo consiga realmente ter acesso
a moda. Eu acredito que uma moda
possivel pode trazer uma realizacdao
e bem-estar para todas as mulheres
deste mundo, independente

“Ao meu ver, a moda possivel

é a que se encaixa no seu estilo,

na sua personalidade — tanto

ao se veslir, como na maneira

CcOmo Voceé se sente. E a possibilidade
de vocé se enxergar nas propostas
ofertadas pela moda ou por

uma determinada marca.”

P(mla Daniela Piske Setor Financeiro

de classe social.”

Charles Hornburg setor de Produggo

“Uma moda possivel é aquela
que é acessivel a todos os
publicos, que traz diversidade
— inclusive nas modelagens
— e se adapta a varios corpos,
tem um custo justo, uma
cadeia produtiva correta,

que é menos poluente,

que é menos descartavel...
Que ira trazer melhorias.”

Emanuelle Sutil  setor de Estilo
12

“Uma moda possivel
€ aquela com preco
acessivel, justo, boa
qualidade e com
engajamento voltado
a sustentabilidade.”

Mdrcio da Silva setor de Qualidade
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Filme de 20 a
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Em comemoracao
aos 20 anos B
da Objeto Brasil
criamos um filme
parg expressar a
nossa personalidade,

Neste ﬁlmef- stdo as pessoas que
tornam essa realidade possivel

- aqui dentro, as pessoas que criam,
% ~_colaboram e fazem parte

~ danossa esséncia.

E R Assista /
SR 90 filme
de 20 anos.




Filme de 20 anos

SRR R R
B RO SR

acredztando
em uma mod_,

ara mulhereg
possiveis.
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Em duas décadas a gente vive
muito de tudo. E se pergunta:

0 que nos trouxe até aqui? A gente
acreditou que ¢é possivel. E assim
que a gente se encontrou.

Numa cor — ou em varias.

Num estilo — ou em muitas
modelagens.

Num caminho — ou em todos

0S que nos trouxeram até aqui.

Numa inspiracao — que vem do nosso
nome e do nosso lugar no mundo.

Brasil ¢ movimento, textura e vida.
E ¢ da nossa bandeira que trazemos
nossas cores e formas.

De norte a sul, de leste a oeste,
criamos uma moda presente
nos quatro cantos do Brasil.
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Este é o inicio de muitos
comecos. Duas de mais décadas
que virao.

A nossa energia grita por mais.
E a gente s6 ta comecando.

Desde o inicio acreditamos
que ¢ possivel. E é isso que
torna a nossa moda possivel.

Uma moda para mulheres

versateis, reais, modernas,
protagonistas, inspiradoras,
fortes e criativas. Para mulheres
brasileiras. Uma moda para
mulheres possiveis.

0O nosso sonho envolve muitas
pessoas. Porque a nossa moda
¢ feita por quem conhece os
detalhes de cada trama, tecido,
linha e costura. Aqui, cada
pessoa ¢ fundamental para

o todo. O nosso todo.
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Feito no Desde

acreditando moda

para possiveis.
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